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inDeutschland
wird wieder tapez|ert p

Nach schwierigen Jahren konnten die deutschen Tapeten-
hersteller 2020 ein deutliches Umsatzplus verzeichnen.
Die Erlése im Inland lassen sich auf 110 Mio. Euro bezif-
fern, was einem Plus von 12% entspricht. Das Deutsche
Tapeten-Institut flhrt das starke Wachstum auf zwei Fak-
toren zurlck: Zum einen haben sich die Verbraucher in
Zeiten von Corona aufgrund fehlender Alternativen inten-
siv mit den eigenen vier Wanden beschaftigt und um-
fangreiche RenovierungsmalBnahmen eingeleitet. Hier
bietet die Tapete mit geringen Kosten und einfacher
Handhabung einen vergleichsweise groBen Effekt. Zum
anderen hatte aber auch die Gemeinschaftskampagne
,Deutschland tapeziert” nach Ansicht der Branche einen
erheblichen Anteil am Erfolg des Produkts, denn schon im
1. Quartal des Jahres (also noch vor Beginn des ersten
Lockdowns) war ein starkes Wachstum zu verzeichnen.
Traditionell stellt InteriorFashion in seiner Ausgabe 1 die
neuesten Tapeten-Kollektionen vor. So auch auf den fol-
genden Seiten.

Fur die groBflachige
Verkleidung von
Waénden, z. B. in
Hotel-Lobbys, bietet
sich die Anbringung

mit der Erfurt-Giga-
Rolle an. Sie erlaubt
ein nahtfreies
Tapezieren Uber
umfangreiche Flachen
- bis zu 45 m Lénge
und 3,15 m Héhe am
Stick sind umsetzbar.
Foto: Erfurt & Sohn |

www.erfurt.com/
jahrhundertwaende
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Bildgewaltig
Unter dem Motto ,JahrhundertWande“ hat Tapetenspezialist Erfurt &
Sohn sein Angebot an Digitaldrucktapeten konsequent weiterge-
dacht und weiterentwickelt. Ergebnis ist die neue ,Erfurt-JuicyWalls
Pro Kollektion 4. Sie tragt dem Wunsch nach Nachhhaltigkeit Rech-
nung und bietet Motive, die sich den vier Trendfamilien ,natdrlich &
nachhaltig®, ,floral & ornamental“, ,vintage & used” sowie ,grafisch &
farbig* zuordnen lassen. Dabei garantiert das Konzept hinter ,Kollek-
tion 4* ein hochindividuelles Bild. Dazu werden die kuratierten Motive
in drei Bildebenen arrangiert. Nach Auswahl des Motivs wird ein stim-
miges Zusammenspiel von einem natlrlichen, strukturellen Hinter-
grund mit einem dartberliegenden kinstlerischen oder fotografi-
schen Design erzeugt. Diese Kombination wird schiieBlich in verschie-
denen Farbkonstellationen angeboten. Dartber hinaus lassen sich
kundeneigene Grafiken, Fotos, Muster oder das Firmenlogo auf die
Tapete aufbringen.
Mit der Markteinflihrung der ,Kollektion 4“ im Méarz stehen dem pro-
fessionellen Anwender finf Glatt- bzw. Strukturviiese (72 cm Breite)
und eine JuicyWalls Basic Tapete (53 cm Breite) zur Wahl, deren je-
weils feine, perimutt-, baumwoll- oder grasanliche Oberflachen die
bildliche Tiefenwirkung unterstitzen. Alle Viiese sind geruchsneutral
sowie frei von PVC, Konservierungsmitteln, Ausdinstungen, Weich-
machern und Glasfasern. Zudem erfolgt der Auftrag der umwelt-
freundlichen Farben effizient und verlustfrei.
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Fototapeten sind schon lange dem Image vom Bildnis des Sonnenuntergangs
oder der Karibikinsel entkommen. Heute zieren sie anspruchvolle Motive, die
Raum fiir Kreativitat, Aktivitat und Imagination schaffen. So auch das Tapeten-
motiv der Kategorie ,Inspiring Arts“ aus dem Hause Komar. Intensive Farben der
kunstvollen Fototapeten stehen im Gegensatz zu filigranen, fernéstlich ange-
hauchten Motiven und erschaffen daraus ganz neue Wanddesigns. Foto: Komar |
www.komar.de

Aktuell diirfte die Sehnsucht nach Sommer, Sonne, Strand, Meer und Palmen ziemlich gro8
sein. Ein bisschen von allem zaubert das Tapetenpanel ,,Calabria“ ins Zuhause. Ob in der
Kiche, im Wohn- oder auch im Badezimmer, das 1 m x 3 m groBe Panel holt gute Laune in den
Raum. Gestaltet wurde ,Calabria“ vom Design Studio Sabine Rdhse. Erhiltlich ist es iber die
Tapetenagentur, die sich auf hochwertige Tapeten mit einzigartigen Motiven spezialisiert hat.
Foto: Tapetenagentur/Stiihle und Tische ,,Cosmos* von B&B ltalia | www.tapetenagentur.de |

www.sabineroehse.com

wie

Karl,
Kameo
oder

Kuilted

1| Die Motivwelt K/Ribbon interpretiert das
Hahnentritt-Design, das durch gebrochene
Karos in einem gezackten Muster definiert wird.

2| Die Motivwelt K/Sketch setzt Karl Lagerfelds
handgezeichnete Original-Skizzen in Szene.
Fotos: A.S. Création

Die Kollektion ,Karl Lagerfeld” von A. S. Création ist ein Hommage an den legendéren Modedesigner, der auch
ein Faible fur Innenarchitektur hatte.| ADVERTORIAL

1993 entwickelten Karl Lagerfeld und A.S.
Création eine gemeinsame Tapetenkollek-
tion. Die neue Kollektion baut auf dieser
Geschichte auf und arbeitet mit einigen der
bekanntesten Skizzen, Logos und Prints
von Karl Lagerfeld. Die Gesamtasthetik
spielt mit Versatzstlicken der Gesamter-
scheinung Lagerfelds und Ubersetzt sie in
unverwechselbare Markenzeichen. Auch

gerne selbst zum Interior Designer. Die
neue Kollektion zeigt nun charakteristische
wKarl“-Bilder und neun Motivwelten: Fan-
Design und Logo-Bénder, aber auch
Kameo-Prints, Kuilted-Effekte und Origi-
nal-Skizzen. Strukturierte Oberflachen ver-
binden sich mit eleganter Pragung und raf-

finierten Matt-Glanz-Effekten. Die Tapeten
sind hochwertig verarbeitet, sie sind licht-
und waschbestandig, schwer entflamm-
bar, formstabil und reifest. Will man sie
wieder entfernen, kdnnen sie trocken leicht
abgezogen werden.
www.as-creation.de

personlich begeisterte er sich fiir Innenar- 3| Die Motivwelt K/Ikonik ist eine verspielte Die ganze Kollektion sehen Sie im Online-Dossier ,,Wallcoverings® auf www.interiorfashion.de.
chitektur, fur seine Privathduser wurde er ~ Hommage an den Designer.
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